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INTERNET

Nouvelle vague d’acquisitions.

Le potentiel du secteur du Web attise
les convoeitises. La consolidation en cours devrait
s'accélérer. La VF fait le point sur les dossiers chauds.

entrée chargée pour le
R secteur Internet : acqui-
sition majeure pour Hi-
Media, rachat de Nextedia par
Lagardere, levée de fonds du
site de partage Dailymotion...
La tréve estivale aura éeé de
courte durée. Et tout milite pour
une poursuite de la consolida-
tion : d’un coté, une industrie
encore émergente mais émi-
nemment porteuse, comme le
prouvent ’explosion de la
publicité sur le Web (+ 40 % au
premier semestre), I'essor des
dépenses en ligne et le nombre
toujours croissant d’internau-
tes ; de ’autre, des groupes de
communication traditionnels
contraints de rattraper leur re-
tard en multipliant les acquisi-
tions ciblées. Sans parler des
spécialistes du Net qui se rache-
tent entre eux,
Ce contexte favorable n’a certes
pas permis a Internet de passer
acoté dela correction boursiére
del’été. « Cette baisses’explique
par des prises de bénéfices sur
des sociétés peu liquides qui
avaient réalisé de tres belles
performances. Mais les cours
actuels constituent des oppor-
tunités intéressantes. Les valo-
risations sont redevenues
d’autant plus raisonnables que
le secteur reste en forte crois-
sance et que le mouvement de
fusion va continuer », estime
Matteo Novelli, gérant de
CFD Star Innovation. Mais at-
tention, toutes les valeurs
Internet ne sont pas appelées a
se faire croquer. Dans le com-
merce enligne, parexemple, les
dossiers peu rentables ou en
cours deréorganisation risquent
de rebuter les prédateurs. Parmi
les sites médias, certains acteurs
comme Notrefamille.com,

Gayplanet ou SeniorPlanet sont
encote trop petits pour intéres-
ser les géants de la presse ou de
la télévision. « Aujourd’hui, les
acheteurs sont i la recherchede
trois choses : des compétences
humaines, qu’ils peuvent trou-
ver dans des sociétés comme
NetBooster ou 1ooomercis,
des audiences ciblées et récur-
rentes, ainsi que 'a prouvé le
rachat d’Aufeminin.com par
Axel Springer, ou des technolo-

gies comme celles développées
par Weborama », souligne
Marteo Novelli. La Vie Financiére
passe en revue les prochaines
cibles.

DOCTISSIMO

En premiere ligne

Depuis le rachat d’Aufeminin.
com par Axel Springer,
Doctissimo est le premier site
féminin indépendant. Mais il y
a fort & parier qu’il ne le restera
pas longtemps. Recentré sur
I’édition de contenus grand pu-
bli¢, 'ex-Medcostauneaudience
forte et ciblée, ce qui en fait une
proieidéale. Avec prés de 6 mil-
lions de visiteurs pour le seul
mois de juin 2007 en France, la
sociéeté se définit comme le pre-
mier réseau consacré  'univers
féminin, particulierement prisé
pdr les annonceurs. La crois-
sance de ses recettes publicitai-
res démontre la pertinence du
positionnement : aprés un bond
de 88 % au premier semestre, le
chiffre d’affaires s’est envolé de
110 % en juillet par rapport a [a
méme période de I'an dernier.
Toutjuste a I'équilibre en 2006,
la société devrait annoncer une
marge nette de 40 % au titre du
premier semestre 2007, Ce re-
dressement spectaculaire des
comptes n'est pas compléte-
mentintégré parle marché etle

A qui le tour ?

titre se paie 11 fois le résultat
d’exploitation attendu pour
2008, ce qui reste raisonnable
sur Internet. Surtout, A ce ni-
veau, lavaleur affiche une décote
de 25 Y% par rapportalavalorisa-
tion retenue lors de 'acquisi-
tion d’Aufeminin,com,

NETBOOSTER .

Des compétences convoitées
A force d’ambition, la société va
attiser les convoitises des grou-
pes de communication comme
Publicis ou WPP. NetBooster vise
au moins 100 millions de factu-
rations d’iel trois ans, contre
moins de 15 millions en 2006.
L'intéréc pour un prédateur?
Profiter de ce potentiel de crois-
sance et mettre la main sur des
compétences dans le référence-
mentde sites Internet, un métier
qui proimet de concurrencer de
pius en plus la publicité eradi-
tionnelle. En multipliant les ac-
quisitions, NetBooster étoffe sa
palette de compétences et de-
vient peu 4 peu un acteur in-
contournable du Net frangais,
ce qui en fait une belle proie.
Drailleurs, son principal concur-
rent, Nextedia,ne vient-il pas de
sefaire avaler par Lagardére pour
un montant qui pourrareprésen-
terjusqu’a roo millions d’euros ?
Soit 20 fois le résultat d’exploi-
tation attendu pour 2008, en
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