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Lagardére aime se trouver ot on
ne lattend pas. Son pole mé-
dias, Lagardére Active, vient de
créer la surprise en soffrant Nexte-
dia, « premiere agence indépen-
dante francaise de conseil en publi-
cité interactive ». Alors que
plusieurs groupes médias étaient
sur les rangs, Lagardere n'a pas hé-
sité a ouvrir les cordons de sa bourse
puisque le groupe va débourser jus-
qu’a 100 millions d’euros pour con-
tréler 100 % de Nextedia. Plus exac-
tement a précisé hier a la presse
Didier Quillot, président de Lagar-
dere Active, le groupe verse 50 mil-
lions d’euros comptant. Des paie-
ments complémentaires en fonction

MEDIAS

Lagardére soffre
une agence de conseil
en pub sur le Net

des résultats futurs pourront attein-
dre 20 millions d’euros en 2011 et
30 millions d’euros en 2013.

NEXTEDIA : 300 EXPERTS
AU SERVICE DE 200 CLIENTS

L’agence de conseil en publicité in-
teractive a dégagé I'an dernier une
marge brute de 9,7 millions d’euros
pour un résultat d’exploitation de
1,7 million d’euros. Selon Didier
Quillot, la société, qui dispose d’'une
trésorerie positive a fin 2006, « de-
vrait doubler sa taille en 2007 ». Le
rachat de Nextedia qui emploie
300 experts des médias numériques
au service de plus de 200 clients
« va accélérer la transformation du

groupe Lagardére ». D’ici trois ans,
le groupe ambitionne d’étre leader
mondial dans la génération de con-
tenus notamment numériques.

Sur le modele des sociétés made
in USA, Didier Quillot entend
« prendre de l'avance par rapport
aux autres groupes de médias fran-
cais ». Avec cet achat, conforme a la
volonté du groupe de « placer le nu-
mérique au coeur de sa stratégie »,
Lagardere veut en effet « anticiper
le regroupement des métiers
d’édition, de référencement et de

monétisation surlnternet ». Le
groupe va pouvoir réaliser de
« nombreuses synergies », promet
son patron. s.e.
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