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La boite & outils des professionnels de la presse

L’événement
Lagacdéce active accéléce sa mue
vers le numécique

L’annaonce, coup suc coup, des cachats d’ID Régie et du geoupe Nextedia, a beau étee
% « une simple coincidence de calendrier », dixit Julien Billot, directeur numérique de
Lagardece active, elle traduit néanmoins pacfaitement la volonté du geoupe, dicigé depuis
un an pac Didier Quillot, d’accélécer son développement numérique. « Nous nous étions déja
renforcé dans les contenus, avec 1’acquisition de Thotnet et de Newsweb, explique Julien
Billot, mais il nous manquait des compétences fortes dans 1a monétisation des audiences
Internet et dans la capacité a développer le trafic de nos sites ». Les rachats d’ID Régie,
régie publicitaice en ligne qui commeccialise une teentaine de sites, dont Peice minister,
Alapage, Top achat, Abeille musique ou encoce LDLC, puis du geoupe Nextedia, agence de conseil
en publicité intecactive, pecmettent au groupe de franchic un nouveau paliec.

Avec ID Régie, Lagacdérce publicité cevendique, avec 12 millions de visiteues uniques pac
mois en France, « une place dans le Top 5 des offres réseau » et cenforce son savoic-faice
pac une maiteise de la commerccialisation de sites macchands et high tech. Pour sa pact, le
groupe Nextedia pecmet non seulement d’améliocer la centabilité de Lagardece active,
« mais va aussi, par son savoir-faire en matiére de référencement, d’achat de mots clés, de
stratégies d’affiliation et de fidélisation, nous pecmettre d’accélérer la croissance de
nos propres sites », ajoute Julien Billot, pour qui « les frontieces entre les métiers
d’agences, d’annonceurs et de régies s’avérent de plus en plus floues sur Intecnet ».

L*annonce de ces acquisitions, qui s’accompagnent de 1’intégration des fondateurs de
ces entreprises, « qui s’engagent dans la durée avec nous », tient a signalec Julien Billot,
constitue aussi pour le geoupe un signe foet tendant & monteer « qu’il est possible pour des
managers de poucsuivee leur aventuce a nos cotés ». Une facon de cappeler que Lagardece
active est prét a étudiec toutes les oppoctunités de ceoissance extecne.  Didier Falcand

Coup de £il a.. Feancis Gaunand
« Nous allons leur faire profiter du savoir-fairce
Publihebdos »

Le geoupe Publihebdos, filiale de Sipa Ouest-France, négocie le rachat des quatocze hebdo-
madaices, nocmands et bretons, du groupe Heesant Media, et de deux autces titees indépen-
dants. Une opération logique, estime Francis Gaunand, peésident du dicectoice de Publiheb-
dos, en évoquant 1a complémentacité géogeaphique des deux geoupes.

Les C1és de la presse. Qu’est-ce qui vous a poussé a négocier ces rachats ?

Feancis Gaunand. I1 existe une pacfaite complémentacité entee les titces d’Hersant et les
notees, et ces joucnaux ont un £ole impoctant sue leues teceitoices de diffusion : ils appoc-
tent une information de proximité utile a la vie locale. I1 faut qu’ils évoluent dans un
contexte économique viable et favorable & leue développement.

Quand 1’opécation seca-t-elle bouclée ?

F.G. A priori avant la fin de 1’année.

Quelle est leur situation économique ?

F.G. Comme pour les quarante titres actuels de Publihebdos, cectains gagnent de 1’acgent,
d’autres n’ont pas encoce atteint 1’équilibee d’exploitation. Globalement, 1’ensemble était
déficitairce en 2006.
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Annonce d’emploi

Magazine gratuit checche
chargé d’études macketing
Magazine gratuit cechecche
un chargé d’études macketing
junior, poure travailler

sur les études éditoriales
et publicitaires, en contrat
de qualification ou de
pcofessionnalisation.

I1 sera chargé de la veille,
éditoriale et commecciale,
du suivi des données

de diffusion et d’audience,
et de la céalisation d’outils
de prospection et d’aide

a la vente.

Vous étes intéressé ?
Contactez-nous a
emploi@lesclesdelapresse.fr

Confidentiels

Un nouvel Atmosphéces

le 24 septembee

Le geoupe Express Roulacta
planche suc une nouvelle
formule d’Atmosphéces, qui
vecra le joue le 24 septembee
pcochain. Au prcogeamme,

de nouvelles cubriques

et une nouvelle maquette pouc
réafficmer son positionnement
de magazine féminin pouc les
femmes actives de 40 ans,

et cefaire pactic sa diffusion
a la hausse, qui est passée

de 127 677 exemplaices en 2002
a 94 698 exemplaires en 2006.

Ladepeche.com change

de dimension

Le 18 septembcre,

le site d’information

ww. ladepeche. com deviendra
un poctail régional
multisecvices et multimédia,
avec pour la pcemiéce fois
un city-guide des socties

et des activités cultucelles
de Toulouse.




